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Sarskild information

Kan ej inga i examen tillsammans med TEIE56.

Kursen ges for

e Kandidatprogram i flygtransport och logistik
¢ Kandidatprogram i samhillets logistik
¢ Kandidatprogram i grafisk design och kommunikation

Rekommenderade forkunskaper

Anviandarupplevelse och interaktionsdesign

Larandemal

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

e Forklara och tillimpa centrala modeller inom marknadsforing och
marknadskommunikation

e Analysera foretags erbjudande, deras marknadskommunikation och deras
omvarld ur ett marknadsforingsperspektiv

e Tillimpa grundldggande fardigheter i att skriva vetenskaplig rapport inom
marknadsféringsomradet

e Muntligt och skriftligt kommunicera marknadsforingsorienterade analyser
och resonemang

Kursinnehall

Det centrala i kursen dr hur ett foretag eller en organisation skall agera mot och
kommunicera med marknaden. Innehéllet omfattar bland annat: att forstd vad ett
erbjudande ar och hur marknadskommunikation kan se ut, hur foretagets
omvérld paverkar deras erbjudande och marknadskommunikation, val av
kundsegment att rikta ett erbjudande mot och analys av vilka kundsegment
befintliga foretag riktar sig mot, hur kunders kopbeteende paverkar utformningen
av erbjudandet och marknadskommunikationen, samt hur foretags
marknadsforing kan forstés ur ett ekonomiskt, miljomassigt och socialt
hallbarhetsperspektiv.
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Undervisnings- och arbetsformer

Kursen har det genomgaende temat marknadsplanering med inriktning mot
marknadskommunikation. Undervisningen sker i form av foreldsningar,
seminarier och ett handlett projektarbete som gors i grupp och gar ut pa att
analysera ett foretags eller varumirkes marknadskommunikation. Projektarbetet
och seminarierna utgor en del av examinationen. Examination sker dven genom
ett antal individuella uppgifter/duggor under kursens gang.

Examination

TEN1 Skriftlig tentamen 4hp U, 3,4,5
PRA2 Projektuppgift och seminarier som genomfors i grupp 2hp U,G

Betyg pa delmoment/modul beslutas i enlighet med de bedomningskriterier som
presenteras vid kursstart.

Betygsskala

Fyrgradig skala, LiU, U, 3, 4, 5

LINKOPINGS UNIVERSITET
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Ovrig information

Pabyggnadskurser
Varumirke och viardeskapande

Om undervisnings- och examinationssprak

Undervisningssprak visas pa respektive kurstillfille pa fliken "Oversikt".
Examinationssprak relaterar till undervisningssprak enligt nedan:

¢ Om undervisningssprak ar “Svenska” kan kursen ges i sin helhet pa svenska
eller delvis pa engelska. Examinationssprak ar svenska, men delar av
examinationen kan ske pa engelska.

¢ Om undervisningssprak ar Engelska ges kursen i sin helhet pa engelska.
Examinationssprak ar engelska.

¢ Om undervisningssprak ar "Svenska/Engelska” ges kursen i sin helhet pa
engelska om studenter utan tidigare kunskap i svenska spréaket deltar.
Examinationssprak foljer undervisningssprak.

Ovrigt
Kursen bedrivs pa ett sddant sitt att likvardiga villkor rdder med avseende pa kon,

konsoverskridande identitet eller uttryck, etnisk tillhorighet, religion eller annan
trosuppfattning, funktionsnedséttning, sexuell 1aggning och élder.

Planering och genomférande av kurs skall utga fran kursplanens formuleringar.
Den kursvirdering som ingar i kursen skall darfor genomforas med kursplanen
som utgangspunkt.

Kursen ar campusforlagd pa den ort som anges for kurstillfallet om inget
annat anges under "Undervisnings — och arbetsformer”. I en campusforlagd kurs
kan dock enstaka moment pa distans inga.



	Marknadskommunikation och analys
	Särskild information
	Kursen ges för
	Rekommenderade förkunskaper
	Lärandemål
	Kursinnehåll
	Undervisnings- och arbetsformer
	Examination
	Betygsskala
	Övrig information
	Påbyggnadskurser
	Om undervisnings- och examinationsspråk
	Övrigt



