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G1N

Kursen ges for

¢ Civilekonomprogrammet, internationellt - Franska

Forkunskapskrav

Grundldggande behorighet pa grundniva

samt

Matematik 3b/3c, Samhallskunskap 1b/(1a1 och 1a2), Engelska 6, Franska 3
eller

Matematik C, Samhallskunskap A, Engelska B, Franska steg 3
(Omradesbehorighet A4/4)

Lirandemal

Efter avslutad kurs skall studenten i tal och skrift, och med saddan precision i
spraket sa det kan forstas och accepteras av en person inom det franska
sprakomrédet, kunna

¢ anvinda grundlaggande begrepp och modeller i beskrivning av
marknadsféringsproblem

e beskriva kulturella siardrag och forutsattningar i marknadskommunikation
inom sprakomréadet

e kommunicera resultatet av sitt lirande inom kursens omréaden savél
muntligt som skriftligt
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Kursinnehall

Det 6vergripande maélet ar att studenten skall utveckla grundlaggande
kommunikativ formaga i franska. Detta gors i ett sammanhang dér studenten
utvecklar kinnedom om hur organisationer kommunicerar med marknaden inom
sprakomrédet.

Kursen bygger vidare pa innehallet i kursen Marknadsforing, 7hp, som behandlar
grundliggande fragor kring marknadsforing fraimst pa konsumentmarknader och
diskuterar olika synsatt vid marknadsforing av varor och tjanster. Begrepp och
problem som behandlas mer generellt under marknadsforingskursen far inom
ramen for denna kurs en mer sprakomradesspecifik pragel savil avseende
vokabular som kulturella sardrag framst inom delomrédet
marknadskommunikation.

Undervisnings- och arbetsformer

Foreldsningar och seminarier. Utover detta ska den studerande utova sjilvstudier.

Examination
Kursen examineras genom:

¢ Muntlig presentation 2,5 hp
o Skriftlig tentamen 2,5 hp

Detaljerad information aterfinns i studiehandboken.

Om LiU:s koordinator for studenter med funktionsnedsittning har beviljat en
student ratt till anpassad examination vid salstentamen har studenten ritt till det.
Om koordinatorn istéllet har gett studenten en rekommendation om anpassad
examination eller alternativ examinationsform, fir examinator besluta om detta
om examinator bedomer det mojligt utifran kursens mal.

Studerande, vars examination underkints tva gdnger pa kursen eller del av
kursen, har ritt att begira en annan examinator vid fornyat examinationstillfille.

Den som godkints i prov far ej delta i fornyat prov for hogre betyg.

Betygsskala
Tregradig skala, U, G, VG

Ovrig information

Planering och genomférande av kurs ska utga fran kursplanens formuleringar.
Den kursvirdering som ska inga i varje kurs ska darfor behandla fragan om hur
kursen overensstimmer med kursplanen.

Kursen bedrivs pa ett sddant sétt att bAde méns och kvinnors erfarenhet och
kunskaper synliggors och utvecklas.
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Institution

Institutionen for ekonomisk och industriell utveckling



