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Kursen ges for

e Civilekonomprogrammet, internationellt - Tyska

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet pa grundniva samt Samhallskunskap 1b eller 1a1 och
1a2 samt Engelska 6 samt Tyska 3 samt Matematik 3b/3c eller Matematik C.

Alternativt

Grundlaggande behorighet pa grundniva samt Samhallskunskap niva 1b eller niva
1a1 och 1a2 samt Engelska niva 2 samt Tyska fortsdttning niva 1 samt Matematik
fortsittning niva 1b eller Matematik fortsdttning niva 1c.

Larandemal

Efter avslutad kurs skall studenten i tal och skrift, och med sddan precision i
spraket s& det kan forstas och accepteras av en person inom det tyska
sprakomrédet, kunna

« anvinda grundlaggande begrepp och modeller i beskrivning av
marknadsféringsproblem

e beskriva kulturella sardrag och forutsattningar i marknadskommunikation
inom sprakomréadet

e kommunicera resultatet av sitt lirande inom kursens omréaden savél
muntligt som skriftligt

Kursinnehall

Det 6vergripande maélet ar att studenten skall utveckla grundlaggande
kommunikativ formaga i tyska. Detta gors i ett sammanhang dér studenten
utvecklar kinnedom om hur organisationer kommunicerar med marknaden inom
sprakomrédet.

Kursen bygger vidare pa innehallet i kursen Marknadsforing, 7hp, som behandlar
grundliaggande fragor kring marknadsforing framst pa konsumentmarknader och
diskuterar olika synsatt vid marknadsforing av varor och tjanster. Begrepp och
problem som behandlas mer generellt under marknadsforingskursen far inom
ramen for denna kurs en mer sprakomradesspecifik priagel savil avseende
vokabular som kulturella sardrag framst inom delomrédet
marknadskommunikation.

Undervisnings- och arbetsformer

Foreldsningar och seminarier. Utover detta ska den studerande utova sjilvstudier.
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Examination

Kursen examineras genom:

¢ Muntlig presentation 2,5 hp
o Skriftlig tentamen 2,5 hp

Detaljerad information aterfinns i studiehandledningen.

Om det finns sarskilda skil, och om det med héansyn till det obligatoriska
momentets karaktar ar mojligt, fir examinator besluta att ersétta det obligatoriska
momentet med en annan likvardig uppgift.

Om LiU: s koordinator for studenter med funktionsnedséttning har beviljat en
student ratt till anpassad examination vid salstentamen har studenten ritt till det.

Om koordinatorn har gett studenten en rekommendation om anpassad
examination eller alternativ examinationsform, far examinator besluta om detta
om examinator bedomer det mojligt utifran kursens mal.

Examinator far ocksé besluta om anpassad examination eller alternativ
examinationsform om examinator bedomer att det finns synnerliga skil och
examinator bedomer det mojligt utifran kursens mal.

Studerande, vars examination underkints tva gdnger pa kursen eller del av
kursen, har ritt att begira en annan examinator vid fornyat examinationstillfille.

Den som godkints i prov far ej delta i fornyat prov for hogre betyg.

Betygsskala
Tregradig skala, U, G, VG
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Ovrig information

Planering och genomforande av kurs ska utga fran kursplanens formuleringar.
Den kursvirdering som ska inga i varje kurs ska darfor behandla fragan om hur
kursen overensstimmer med kursplanen.

Kursen bedrivs pa ett sddant sitt att likvardiga villkor rdder med avseende pa kon,
konsoverskridande identitet eller uttryck, etnisk tillhorighet, religion eller annan
trosuppfattning, funktionsnedséttning, sexuell 1aggning och élder.

Om det foreligger synnerliga skal far rektor i sarskilt beslut ange forutsattningarna
for, och delegera ritten att besluta om, tillfalliga avsteg fran denna kursplan.

Om undervisnings- och examinationssprak:

Undervisningssprak visas pa respektive kurstillfille pa fliken "Oversikt".
Examinationssprak relaterar till undervisningssprak enligt nedan:

¢ Om undervisningssprak ar “Svenska” kan kursen ges i sin helhet pa svenska
eller helt eller delvis pa engelska. Examinationssprak ar svenska, men delar
av examinationen kan ske pé engelska.

¢ Om undervisningssprak ar "Engelska” ges kursen i sin helhet pa engelska.
Examinationssprak ar engelska.

¢ Om undervisningssprak ar “Svenska/Engelska” ges kursen i sin helhet pa
engelska om studenter utan tidigare kunskap i svenska spréaket deltar.
Examinationssprak foljer undervisningssprak.
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