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Kursen ges for

¢ Civilekonomprogrammet

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs forutom grundlaggande behoirghet ShA och MaC
samt 52,5 hp godkénda i foretagsekonomi eller motsvarande.

Lirandemal

Efter avslutad kurs skall studenten kunna

- klassificera, bedoma och virdera olika typer av marknadsforingslitteratur

- identifiera och analysera problem relaterade till marknadsféringsfragor i olika
typer av organisationer

- tillampa olika marknadsféringsperspektiv, och da sarskilt distribution,
varumarkesutveckling och marknadskommunikation

- beskriva utvecklingen av distributionsteori samt relatera denna till férhallanden
i konsumentmarknader

- definiera, tillimpa och virdera viktiga begrepp inom omradena distribution,
varumarkesutveckling och marknadskommunikation

- ingdende analysera effekterna av olika atgarder inom distribution,
varumarkesutveckling och marknadskommunikation

- vardera samspelet mellan distribution, varumarkesstrategi och
marknadskommunikation.
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Kursinnehall

Kursen behandlar teorier kring distribution, varuméarken och
marknadskommunikation for varor och tjanster pa konsumentmarknader. I viss
man ar synsittet dven tillimpbart for industriella marknader.

Under kursen sker en fordjupning av grundlaggande kunskaper om segmentering,
malgruppsanalys och demografi, som tillimpas i utvecklingen av distribution,
varumarken och marknadskommunikation.

Iinnehéllet integreras de ovan namnda omradena for att studenten skall kunna
utveckla sin formaga att utveckla konkurrenskraftiga distributionssystem for olika
marknadsférhallanden och kundgrupper.

Under kursens géang behandlas aktuella forskningsron kopplade till de ovan
niamnda omradena.

Undervisnings- och arbetsformer

Kursen bestar av ett antal foreldsningar som behandlar huvuddragen i de teorifalt
som behandlas i kursen. Forelasningarna skall bidra till att studenten kan
strukturera kursinnehéllet och fa exempel fran marknadsforingens praktik. Den
studerande far vidare undervisning i form av ett antal seminarier, dar studenten
skall vara aktiv och pd anmodan inldmna skriftliga 16sningsforslag. Under
seminarierna diskuteras uppgifter och problem som den studerande forutsitts
forbereda i forvag, enskilt eller i grupp.

Examination

Kursen examineras dels med en skriftlig individuell tentamen samt
seminarieuppgifter vilka avrapporteras muntligt och skriftligt.

Betygsskala

b

Ovrig information

Planering och genomférande av kurs skall utga fran kursplanens formuleringar.
Den kursvirdering som skall ingd i varje kurs skall darfor behandla fragan om hur
kursen Gverensstimmer med kursplanen. Kursen bedrivs pa ett sadant sétt att
bade mans och kvinnors erfarenhet och kunskaper synliggors och utvecklas.

Institution

Institutionen for ekonomisk och industriell utveckling



