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Huvudområde
Företagsekonomi

Utbildningsnivå
Grundnivå

Fördjupningsnivå
G1X

Kursen ges för
Masterprogram i IT och management
Kandidatprogrammet i systemvetenskap

Förkunskapskrav
Grundläggande behörighet samt Ma C + Sh A.

Lärandemål
Efter avslutad kurs ska den studerande kunna

använda företagsekonomiska begrepp och modeller,
redogöra för hur organisationers verksamhet marknadsförs,
redogöra för hur ekonomisk verksamhet kan beskrivas och mätas,
självständigt identifiera, strukturera, analysera och kommunicera
företagsekonomiska frågeställningar som är nödvändiga för fortsatta
studier och/eller arbetsuppgifter,
demonstrera en kritisk och reflekterande attityd till ämnet.

Kursinnehåll
Kursen behandlar områden som marknadsstruktur, konkurrens,
distributionsförhållanden samt köparbeteende. I kursen behandlas även
marknadsundersökningar och marknadsplanering.

Undervisnings- och arbetsformer
Undervisningen bedrivs i form av föreläsningar, handledning och seminarier.
Utöver detta ska den studerande utöva självstudier. Kursen eller delar av kursen
och examinationen kan komma att ges på engelska.
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Examination
Examination sker i form av tentamen i slutet av kursen eller i form av
projektarbeten inom ramen för undervisningen eller i båda dessa former.

Studerande som underkänts två gånger på kursen eller del av kursen har rätt
att begära en annan examinator vid förnyat examinationstillfälle.

Den som godkänts i prov får ej delta i förnyat prov för högre betyg.

Betygsskala
Tregradig skala, U, G, VG

Övrig information
Planering och genomförande av kurs skall utgå från kursplanens formuleringar.
Den kursvärdering som skall ingå i varje kurs skall därför behandla frågan om hur
kursen överensstämmer med kursplanen. Kursen bedrivs på ett sådant sätt att
både mäns och kvinnors erfarenhet och kunskaper synliggörs och utvecklas.

Institution
Institutionen för ekonomisk och industriell utveckling
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