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Kursen ges for

e Civilekonomprogrammet, internationellt - Franska

e Civilekonomprogrammet, internationellt - Spanska

e Civilekonomprogrammet, internationellt - Tyska

e Civilekonomprogrammet, internationellt - Engelska

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet pa grundniva samt Samhallskunskap 1b eller 1a1 och
1a2 samt Engelska 6 samt Matematik 3b/3c eller Matematik C.

Alternativt

Grundlaggande behorighet pa grundniva samt Samhallskunskap niva 1b eller niva
1a1 och 1a2 samt Engelska niva 2 samt Matematik fortséttning niva 1b eller
Matematik fortsiattning niva 1c.

Larandemal

Efter avslutad kurs ska den studerande kunna:

e vilja och motivera perspektiv, modeller och begrepp samt anvianda dessa
for att beskriva och analysera olika marknadsforingssituationer

e gora en mindre marknadsplan for foretag eller organisation baserad pé en
analys av ett marknadsforingsproblem

o kritiskt vardera marknadsforingens roll i samhallet, inklusive ur ett
héallbarhetsperspektiv

e kommunicera resultatet av sitt lirande inom kursens omréaden savél
muntligt som skriftligt

Kursinnehall

I kursen behandlas grundlidggande fragor kring marknadsforing, fraimst pa
konsumentmarknader, olika synsitt vid marknadsforing av varor och tjanster
diskuteras. I kursen tas savil konkurrensmedelssynsatt som modernare
relationsperspektiv i marknadsforing upp. Omréadet studeras fraimst ur foretagets
perspektiv, men aspekter pa marknadsforing ur saval ett samhalls- och
konsumentperspektiv som ur ett héllbarhetsperspektiv behandlas ocksa.

Undervisnings- och arbetsformer

Undervisningen bestér av foreldsningar, seminarier och projektarbete. Utover
detta ska den studerande utova sjalvstudier.

Kursen eller delar av kursen och examinationen kan komma att ske pa engelska.
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Examination

Kursen examineras genom:

¢ individuell skriftlig examination, betygsskala: UV
o aktivt deltagande i seminarier, betygsskala: UV
» projektarbete i grupp, betygsskala: UV

For Godkint slutbetyg kriavs Godként pa samtliga moment. For Vil godkéant kréavs
Vil godkant pa den individuella skriftliga examinationen samt projektarbetet i

grupp.
Detaljerad information aterfinns i studieanvisningen.

Om det finns sérskilda skil, och om det med héansyn till det obligatoriska
momentets karaktar ar mojligt, far examinator besluta att ersitta det obligatoriska
momentet med en annan likvardig uppgift.

Om LiU: s koordinator for studenter med funktionsnedsattning har beviljat en
student rétt till anpassad examination vid salstentamen har studenten ritt till det.

Om koordinatorn har gett studenten en rekommendation om anpassad
examination eller alternativ examinationsform, far examinator besluta om detta
om examinator bedémer det mojligt utifran kursens mal.

Examinator far ocksa besluta om anpassad examination eller alternativ
examinationsform om examinator bedomer att det finns synnerliga skil och
examinator bedomer det mojligt utifran kursens mal.

Studerande, vars examination underkénts tva ganger pa kursen eller del av
kursen, har ritt att begira en annan examinator vid fornyat examinationstillfalle.

Den som godkénts i prov far ej delta i fornyat prov for hogre betyg.

Betygsskala
Tregradig skala, U, G, VG

Ovrig information

Planering och genomférande av kurs ska utga fran kursplanens formuleringar.
Den kursvirdering som ska ingad i varje kurs ska darfor behandla fragan om hur
kursen 6verensstimmer med kursplanen.

Kursen bedrivs pa ett sddant satt att likvardiga villkor rader med avseende pa kon,
konsoverskridande identitet eller uttryck, etnisk tillhorighet, religion eller annan
trosuppfattning, funktionsnedséttning, sexuell laggning och alder.

Om det foreligger synnerliga skil far rektor i sarskilt beslut ange forutsattningarna
for, och delegera ritten att besluta om, tillfalliga avsteg fran denna kursplan.
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