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Kultur- och kommunikationsvetenskap

Utbildningsniva

Grundniva

Fordjupningsniva
Gi1X

Kursen ges for

¢ Kandidatprogrammet i sl6jd, hantverk och formgivning

Forkunskapskrav

For tilltrade till kursen kravs 30 hp godkidnda inom programmet, eller
motsvarande.

Lirandemal

Efter avslutad kurs skall den studerande kunna:

e redovisa och praktiskt utforma féreméal som har marknadsanknytning,

« oversiktligt beskriva olika foretagsekonomiska modeller, dess sirart och
verksamhetsbetingelser inom smaforetagssektorn,

« planera och utveckla affarsidéer och affarsplaner med sl6jd- och
hantverksforetag som utgédngspunkt,
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o kritiskt analysera ekonomiska férhallanden och utvecklingstendenser med
inriktning mot foretag inom slgjd- och hantverksomradet,

e redogora for grundlaggande begrepp inom marknadsfoéring, samt forsta och
redogora for marknadsforingens roll i ett slgjd- och hantverksperspektiv,

e beskriva olika marknadsforingsstrategier och redogora for olika
utstallningsformer, samt grundlaggande principer for layout, med variation
i informations- och kommunikationsteknik

e sjalvstandigt planera och genomfora utstillningar inom sljd- och
hantverksomréadet,

e presentera, analysera och gora kvalitetsbedomningar av egna och andras
arbeten ur ett ekonomiskt och marknadsmassigt perspektiv.
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Kursinnehall

Kursen behandlar perspektiv pa entreprenorskap, ekonomiska- och
marknadsféringsmodeller. I skapandet ingér, analyser, dokumentationer och
presentationer. Foremalet och dess skapare ar centrala for utstiallningsarbete och
marknadsforingsstudier. Vidare ingar grafisk formgivning med praktiskt
layoutarbete med inriktning mot marknadsfoéring. Kursen behandlar dven
utstallningen som kommunikationsmedium och marknadsplats. I kursen
intergreras presentationstekniker som ger studenterna tillfalle att reflektera 6ver
hur den egna kunskapen kan omsittas till framtida produkter.

Undervisnings- och arbetsformer

Arbetsformerna ar varierande men har det gemensamt att de ar studentaktiva och
i hog grad projektbaserade i enlighet med fakultetens pedagogiska plattform.
GrundGuide. Undervisningen dger rum i form av regelbundna méten,
foreldsningar och seminarier, studiebesok, workshops- och produktionsarbete i
ateljé. Konkreta resultat av tillverkningsprocessen redovisas i en utstallning. De
studerande organiserar och genomfor faltstudie eller studiebesok relevant for
kursens innehall. Det skapande arbetet innehéller kontinuerliga arbetande
seminarier med presentation och opposition. I kursen anvinds varierande
informations- och kommunikationsteknisk utrustning.

Examination

De skapade produkterna examineras dels genom presentation och
offentliggorande samt genom framliggning och opposition vid ett seminarium. I
examination ingar ocksé att opponera pa andras arbeten. Seminarier ar
obligatoriska och kraver aktivt deltagande. Vidare ingar skriftliga och muntliga
redovisningar i grupp och individuellt praktiskt genomfoérda arbetsuppgifter samt
reflektioner over resultaten, gillande bade process och produkt.

Studerande, vars examination underkants tva gdnger pa kursen eller del av
kursen, har ritt att begira en annan examinator vid fornyat examinationstillfille.

Den som godkints i prov far ej delta i fornyat prov for hogre betyg.

Betygsskala
Tregradig skala, U, G, VG

Ovrig information

Planering och genomférande av kurs ska utga fran kursplanens formuleringar.
Den kursvirdering som ska inga i varje kurs ska darfor behandla fragan om hur
kursen overensstimmer med kursplanen.

Kursen bedrivs pa ett sddant sétt att bAde méns och kvinnors erfarenhet och
kunskaper synliggors och utvecklas.
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Institution

Institutionen for kultur och kommunikation



