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Huvudomrade

Grafisk design och kommunikation

Utbildningsniva

Grundniva

Fordjupningsniva
G2X

Kursen ges for

¢ Kandidatprogram i grafisk design och kommunikation

Sarskild information

Ska kunna samlisas pa distans med studenter fran andra universitet.

Forkunskapskrav

OBS! Tilltradeskrav for icke programstudenter omfattar vanligen ocksa
tilltradeskrav for programmet och ev. troskelkrav for progression inom
programmet, eller motsvarande.

Rekommenderade forkunskaper

Grunder i marknadskommunikation och analys, varumarkesteori, gruppdynamik,
agil projektmetodik, projektledning och fardigheter i vetenskapligt skrivande
inom managementomradet.
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Larandemal

Efter genomford kurs ska studenten:

- ha grundliaggande kunskap om och kunna beskriva hur féretag
internationaliseras

- beskriva och tillimpa grundlaggande teorier och modeller rorande hur
medvetenhet om marknader erhélls

- beskriva och tillimpa grundliggande teorier och modeller som forklarar
kulturella skillnader och hur de paverkar kommunikation

- analysera en klient, en klients tinkta kunder, klientens konkurrenter,
kulturella skillnader och kommunikationsalternativ for att faststélla klientens
kommunikationsbehov vid intrdde pé en internationell marknad

- avrapportera en saddan analys i en vetenskaplig rapport med intern och
begreppsmissig validitet, utford med deduktiv analys dar rekommendationerna
fokuserar pd att 6vertyga om lampligheten i den foreslagna
kommunikationsstrategin.

- kunna tillampa grundlaggande planeringsverktyg i ett internationellt
samarbete

Kursinnehall

Internationalisering av foretag
Marknadsanalys av kommunikationsbehov vid internationalisering
Grunder i vetenskaplig metod
Analys av klients kommunikationsbehov vid internationalisering
Vetenskapligt skrivande (managementomradet).

Undervisnings- och arbetsformer

Miniforeldasningar (och/eller podcasts), lankar till webbaserat material och
obligatorisk lasning som seminarieforberedelse

(Online) seminarier for teoridiskussion

(Multinationell) gruppuppgift for att faststidlla kommunikationsbehoven for en
klient som avser ga in pa utlindsk marknad som avrapporteras i en vetenskapligt

grundad rapport
(Online) handledning
Examination
PRA1 Projektuppgift 4hp U,G
KTR1 Kontrollskrivning, litteratur 2hp U, 3,4,5

Inldmning av examinationsuppgiften for PRA1 efter angivet datum medfér med
automatik U for PRA1 om inte ett av examinator godtagbart skil tillstills
examinator i skrift senast inlimningsdatumet.

Kursens slutbetyg baseras pa betyget pa KTR1.
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Betygsskala
Fyrgradig skala, LiU, U, 3, 4, 5

Institution

Institutionen for ekonomisk och industriell utveckling

Studierektor eller motsvarande

Johan Holtstrom

Examinator

Christina Grundstrom

Undervisningstid

Preliminar schemalagd tid: 40 h
Rekommenderad sjalvstudietid: 120 h

Kurslitteratur

Ovrigt
Lista med rekommenderad och obligatorisk littertur inom féljande omraden:
- marknadsanalys/business intelligence
- varumarkesledning i en internationell kontext
- internationalisering
- kultur i samband med marknadskommunikation
- integrerad marknadskommunikation (IMK)
- metod



	Övrigt

